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Rahmenbedingungen der Online Teilnahme

e Das Microfon istimmer auf stumm

* Die Vermieter, welche Online an der Info-Veranstaltung teilnehmen, konnen ihre Fragen, auch
laufend wahrend den Prasentationen, im Chat stellen

* Wahrend der Veranstaltung werden zuerst die Fragen vor Ort der personlich anwesenden
Teilnehmenden beantwortet. Die Fragen im Chat werden laufend oder dann im Anschluss an die
Veranstaltung zusammengefasst in einem «Fragen/Antworten-Dokument» beantwortet.

e Esgiltdiein Online-Foren ubliche Netiquette.
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Visiun e mischiun

Vision
Das Engadin ist das inspirierendste Hochtal der Alpen —es ist der

Lebens- und Sehnsuchtsort mit sudlichem Flair und hoher
Lebensqualitat.

Mission

Wir betonen bewusst die Starken des Engadins und tragen diese auf
authentische Weise zur Bevolkerung, Zweitheimischen und den
Gasten. Gemeinsam vernetzen wir Partner und entwickeln das
einmalige Hochtal nachhaltig weiter.
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Orientaziuns strategicas | Sirategische Stossrichtungen

Digitale Projekte initiieren,
fordern, umsetzen

Digitale Kompetenz-
bundelung und
Synergienutzung

Verbesserung des
digitalen Gaste-
erlebnisses

* Pflege des Infostellen-
netzes mit innovativen
Ansatzen

* Digitale Informations-
systeme

* Pflege der Touchpoints
entlang der Costumer
Journey

* Kampagnen (on- und
offline)

* Marktbearbeitung (Sales)

» Steigerung der
Begehrlichkeit der Marke
Engadin

Innovation /
Destinationsentwicklung

Weiterentwicklung der
strategischen
Geschaftsfelder und
strategischen
Themenfelder

Eventstrategie

Partner- &
Communitymanagement




Champs d’affers e champs tematics

Neo-
Okologie

&

New Work

Deep Eealth

Megatrends

-ﬁ Engadin

Strategische
Geschaftsfelder*

-> ETAG entwickelt (Masterplan) und kommuniziert

Sommer / Herbst
* Wandern, Trailrunning

* Bike %

Strategisches
Themenfeld

-> ETAG kommuniziert

Sommer / Herbst
* Golf

* Wassersport

* Alpinismus

i

Winter Winter

e Ski * Eissport

* Langlauf @
* Winterwandern

Ganzjahr Ganzjahr

* Familien e Kunst & Kultur
* Freestyle * Kulinarik

* M&l
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Markte
Schweiz/Deutschland

Taktisches Budget fuir Partnerschaft mit
Leistungspartner in weiteren Markten.




Stagiunalited

Um eine hohere Gesamtauslastung uber das Jahr zu . Auslastung gut
erreichen, setzt die Engadin Tourismus AG in den Monaten
mit geringer Auslastung gezielte Forderakzente. Auslastung niedrig

Nach Ostern und bis Ende Mai gilt als Ruhepause.

ﬁ Eérderakzent Ruhepause (* abhangig
vom Osterdatum)
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Struktur Parahotellerie

-ﬁ Engadin

Prasidentin

Verein Parahotellerie

Engadin St. Moritz

Mitglieder

Verein Parahotellerie

Engadin St. Moritz

Vertretung
IG’s Kleinvermieter
Ferienwohnungen

Tourismus-Manager
dereinzelnen
Gemeinden

Infostellenleiterin
dereinzelnen
Gemeinden

Alle Fewo-Vermieter
mit Wohnungen im Ort im Vertrieb von ESTM

Ausschuss Parahotellerie

Prasident
IG Camping

IG Camping
{alle Campings im
Oberengadin)

Vertretung
Gruppenunterkiinfte

Alle Gruppen-
unterkinfte

Lommunikati
fluss innerhal!
Branchenteil

ons

\

Regelmassige Treffen

Einbezug GL/PM ESTM

wenn notig unter

Regelmassiger Austausch
im TM-Meeting und im
ISL-Meeting durch ESTM

Windet 10~ 12 mal / labe staz)

Treffen IG Camping

mind. 1 mal pro Jahr

unter Beibezug von
GL/PM ESTM

Struktur
Gruppenunterkunfte bis
anhin lose. 15t unter
Besbezugvon ESTM in

einer 1G zu organisieren.

Weitere
Aktavitaten

Jahrl. mind. 1 Info- und/oder Schulungsveranstaltung

fUr Ferienwohnungs-vermieter
Aktive Pflege des Fewo-Corners auf ESTM-

Unternehmenswebseite

Jahrestreffen der
Gruppenunterkunfte

[ESTM B ein; analog infoveran shaltung

rowo)

ESTM AG
VR {nach Bedarf)
Gl
PM

Tournist Infos

Struktur und Rhythmus
Kommunikation
Gesamtbranche

Mind. 2 Treffen/lahr

oder nach Bedarf

ESTM koordiniert
und Bdt ein

ESTM erstelit aus
Sitzung Ausschuss
Parahotellerie emen
Infobrief

Versand des
Infobriefs innerhalb
der Struktur durch
Vertretung oder in

Absprache durch
ESTM PM oder
Infostelle

Damit istdie
gesamte
Parahotelerie
informiernt
(Ausnahme Fewo-
Vermieter die nicht
mi ESTM
usammenarbeiten)

Einmal pro Quarta
Parahotellerie-
Newsletter




Ansprechpersonen bei Engadin Tourismus

Tanja Forer Chatrigna Signorell Marina Schneider

* Ansprechperson flr * Produkte fur « Verbindung zu e-domizil
Vermieter und Ferienwohnungen
Mitarbeitende * Verbindung zu e-domizil

* \Verbindung zum
Vermieterbereich von e-
domizil

 Technische Probleme

-ﬁ Engadin
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Projekt «Analyse der Preisgestaltung von Ferienwohnungen»

Ausgangslage
- Private Vermietende haben oft Muhe, marktgerechte Preise festzulegen.

- Vergleichsdaten und Erfahrung fehlen, Orientierung erfolgt meist an lokalen Preisen — oft ohne
verlassliche Grundlage.

- Moderne Preisstrategien werden wenig genutzt, Unsicherheit und fehlendes Wissen bremsen das
Potenzial.

-ﬁ Engadin



Projekt «Analyse der Preisgestaltung von Ferienwohnungen»

Innotour-Projekt

- 12 Partner Destinationen

- Hochschule Luzern und der Fachhochschule Graublinden

- Entwicklung eines einfach nutzbaren Tools zur datenbasierten Preisfindung.

- Liefert Marktvergleiche, Preisspannen und Einschatzungen ahnlicher Objekte.
Ziel

- Hilfestellung bei der Preisgestaltung von Ferienwohnungen liefern

- Preisvergleich von Ferienwohnungen auf Schweizer Ebene zu lassen

-ﬁ Engadin



Einblick ins Tool

ﬁ Engadin

Wohnungsgrosse @ ‘ 80 ‘

Optionale Features (nach Wichtigkeit
sortiert)

Anzahl Zimmer [] Haustiere
[ Sauna [ Anzahl Betten

Anzahl
Badezimmer

[ Balkon [[] Cheminée

(] Whirlpool

Preis-Details

YYYY-MM-DD

&




Workshop - 21. April 2026 in Zurich

* Vorstellung des Tools und seiner Funktionen

 Tests in Gruppen zur Uberpriifung von Verstandlichkeit und Nutzen
* Austausch uber Bedurfnisse der Vermietenden

* Diskussion der nachsten Schritte im Projekt

* Moglichkeit, direkt Ruckmeldungen einzubringen

e Ort: Limmatstrasse 21, Zurich (5 Minuten vom Hauptbahnhof, Ausgang Sihlquai)

* Anmeldung unter: https://doodle.com/sign-up-sheet/participate/c8f1234e-cf8e-43aa-9ec?-
/b592361d635/select

-ﬁ Engadin
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Aufruf fir die Testingphase

Wir suchen freiwillige Vermieterinnen und Vermieter von Ferienwohnungen, die bereit sind, das neue
datenbasiertes Preistool in der Praxis zu testen.

Beitrag der Teilnehmenden:

* Anwendung des Tools wahrend der Testphase

* Ruckmeldung zu Nutzerfreundlichkeit, Verstandlichkeit und Mehrwert

* Hinweise zu Verbesserungsmoglichkeiten aus der Praxis

Nutzen flir die Teilnehmenden:

* Fruher Zugang zu einem innovativen Instrument fur die Preisgestaltung

* Unterstutzung bei der Einschatzung marktgerechter Preise

* Moglichkeit, Inre Bedurfnisse direkt in die Weiterentwicklung einzubringen

Interessiert?
Dann freuen wir uns Uber Eure Ruickmeldung an Chatrigna Signorell chatrigna.signorell@engadin.ch

-ﬁ Engadin
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06 E-Domizil Megatrends
und Gastemix

Dieter Rumpel




07 Varia




Varia

* Rollstuhlgangige Ferienwohnungen oder barrierefreie Ferienwohnungen konnen tber die Ginto App
aufgenommen werden oder Uber e-domizil ein Formular ausfullen.

e Kickoff am 03.12.2025 Winter Kickoff 2025 — Programm, Anmeldung & Infos | Engadin Tourismus

* Ferienwohnungsvermieter Nachmittag am Freitag Abend -> 27. November 2026, 17.00 Uhr

-ﬁ Engadin
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